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Приложение № 3
к Плану размещения ярмарочных площадок на территории городского округа город Воронеж
ТИПОВЫЕ АРХИТЕКТУРНЫЕ РЕШЕНИЯ ТОРГОВЫХ МЕСТ ЯРМАРКИ (ОТКРЫТОГО И ЗАКРЫТОГО)
Технико-экономические показатели торгового места (открытого и закрытого):
1. Описание размещаемого торгового места:

1.1. Площадь по внешним габаритам,  верхняя отметка приведены в архитектурных решениях торговых мест (открытого и закрытого).
1.2. Конструктивная схема – металлический каркас с заполнением.

1.3. Варианты облицовки наружных стен и кровли, декоративного и цветового оформления объекта, заполнения витрин со сплошным остеклением и дверных проемов приведены в архитектурных решениях торговых мест (открытого и закрытого). 

2. Описание вывесок, информационных и рекламных конструкций, размещаемых на закрытом торговом месте:

2.1. Вывески, информационные и рекламные конструкции, размещаемые на торговом месте, должны располагаться на одном уровне,  выполняться в единой стилистке и соответствовать колористике фасада торгового ряда.

2.2. Вывески располагаются в витрине, предназначены для размещения сведений информационного характера, обязательных к размещению в силу закона, об официальном наименовании заинтересованного лица, указанном в

учредительных документах, режиме его работы и месте его нахождения (адресе), и не должны содержать сведений рекламного характера. Допускается указание на вывесках фирменного наименования, включенного в Единый государственный реестр юридических лиц.

Размер вывески – 0,3 х 0,4 метра.

2.3. Информационная конструкция на козырьке – в виде объемных отдельных букв и знаков из ПВХ с подсветкой, или на прозрачной либо непрозрачной основе в виде объемных букв и знаков либо отстоящих от плоскости конструкции, или с подсветкой коробом – размещается на закрытых торговых местах, размеры приведены в архитектурных решениях закрытого торгового места.
2.4. Информационная или рекламная конструкция на стене – постер из ПВХ с полноцветной печатью – размещается на закрытых торговых местах, размеры приведены в архитектурных решениях закрытого торгового места.
2.5. Рекламная конструкция на остеклении витрины размещается на закрытых торговых местах, не должна превышать 25 % от площади оконного проема (витража), размеры приведены в архитектурных решениях закрытого торгового места.
2.6. Маркиза (в случаях, определенных архитектурным решением закрытого торгового места) из современных тканей с ПВХ-пропиткой, натянутых по металлическому каркасу.
2.7. Не допускается размещение вывесок, информационных и рекламных конструкций, не соответствующих утвержденным размерам и архитектурной стилистке ярмарки.

3. Для всех закрытых и открытых торговых мест, размещаемых на одной ярмарке, применяется единое архитектурное решение закрытого и открытого торгового места соответственно.
